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S edici EMC anglictina pro 7.-9. ro¢nik ziskavaji ucitelé jistotu, Ze naplni cile vyuky anglictiny v téchto
ro¢nicich vysoce kvalitnimi postupy, prostfednictvim kreativnich, zabavnych a logicky usporadanych aktivit
a her.

Kazda lekce se zamétuje na dovednosti a postupy pfi praci s médii a poskytuje ramec, v némz mohou zaci
rozvijet své analytické a vyjadiovaci schopnosti. Cvic¢eni a texty v Knize o médiich rozvijeji v pribéhu tif let
u zaka dovednosti vyjadiovat se, poslouchat, védomé ¢ist a kreativné psat.

Ucebnice medialni vychovy stavi do popredi nasledujici prvky uceni se médiim:

- vysoké tempo a silné zaméreni na koncepty

- rtzné styly vyuky a prace ve skupinach

- pristupy k televizni a filmové tvorbé a jejimu pozadi, které jsou zakiim pochopitelné

- prilezitosti k spole¢nému a cilenému ¢teni, psani a tvorbé

- zlep$eni vyjadrovacich schopnosti zakii pomoci tradi¢nich medialnich forem, zastavani urcitych
roli a her

- zameéreni na jazyk v souvislostech.

V lekcich se objevuji dila z hlavniho proudu televizni a filmové tvorby, popularni i alternativni produkce.
Byla vybrana, nebot jsou inspirativni a provokujici. Lekce obsahuji: studie o popularni kultute (Big
Brother, Simpsonovi a Teletubbies), medialni debaty (zkoumani fenoménu celebrit a reklamniho pramyslu
zamértujiciho se na mladé lidi), analyzu ¢tyt kratkych filma, které vybizeji k zamysleni nad zptisobem
ztvarnéni, nad tématem etnika, identity a postizeni.

Na videu najdete tfi kratké filmy (Out, Doma mimo domov a Patterns), dokumentarni film Vyfotte se, Casti
z Big Brother, zpravu o zacatku vysilani Teletubbies v Moskvé a nékolik televiznich reklam.

CD ROM, ktery je soucasti kompletu, obsahuje dlouhodobé, sttednédobé i kratkodobé plany ke kazdé lekci,
srozumitelné poznamky, filmova policka, kopie nékterych klicovych textti s poznamkami i bez nich, dalsi
aktivity a materialy. V§echny mohou byt vytistény a podle potieby prizptsobeny.
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Podékovani

Dékujeme Alexovi Metcalfemu, Maureen Blackwoodové, Amandé Suttonové a Kirsten Sheridanové za jejich
cenné podnéty a za podporu, Isabele a Alici Fitzsimonovym za fotografie a vytvarnou ¢ast, Becce Huntové,
Lindseymu Pinnickovi, Heidi Jacobsenové, Kate Goldsmithové a Di Marcusovi za komentare a navrhy

a mnoha ucitelim a zakam, ktefi material ozkouseli a zhodnotili.

Podékovani si zaslouzi nasledujici osoby a spole¢nosti:

Alex Metcalfe za film Out a za rozhovor; BBC Worldwide za ¢asti Breakfast News (21/11/00); The Daily
Mail za ,,Mohou byt Teletubbies skute¢né dobfi pro malé déti?“ (20.5.97); Maureen Blackwoodova a Sankofa
Film and Video Workshop za Doma mimo domov; Harper Collins a Matt Groening za ¢ast Simpsonovi:
Kompletni priivodce k nasi oblibené rodiné; Dave Cobban a HHCL za reklamy na Juice Up, Fruit Shoot a Big
Dave Pot Noodle; Ammanda Suttonova a Little Gem Productions za Vyfotte se; BBCWW Ltd za pisemnou

i obrazovou ¢ast z magazinu © star a Kate Holtonova za rozhovor; Comic Relief za tryvek z interview

Aliho G s Beckhamovymi; Kirsten Sheridanova za moznost pouzit jeji film Patterns a za rozhovor; Narodni
autisticka spole¢nost. ICT za tryvek ¢lanku ,,Strachy a porozuméni: Shrnuti nedavného priizkumu o détech
a televiznich reklamach®, publikovan ICT v fijnu 1998; Komise pro stiznosti na tisk za uryvky z Etického
kodexu novinare; The Guardian a autor za ,,Hello for Teens®; Britvic za popis ,,Juice Up“ a za ,,Britvic

Drinks Cabinet® Britska verze Big Brother je vytvorena Bazalem pro Channel 4; Big Brother je originalnim
formatem od John de Mol Produkties B.V.

Snazili jsme se zjistit a uvést veskera autorska prava. Doslo-li nedopatfenim k opomenuti nékterych prav,
uvitame vas podnét a tento stav napravime.
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Cile

Ucebnice medidlni vychovy je ¢asti nové edice English and Media Centre pro 11-14-leté. Kniha pro zaky
7.-9. ro¢niku vznikla proto, aby naplitovala pozadavky Narodniho kurikula a Ramce pro vyuku anglictiny;
ma poskytnout fadu kontroverznich a provokativnich medialnich, televiznich a filmovych dél a kreativnich
pristupti k nim. Aktivity jsou strukturovany tak, aby se vesly ptiblizné do $edesatiminutovych hodin, a kazda
lekce je navrzena tak, aby vysla na tfi az ¢tyfi tydny. Lekce se zaméruji hlavné na nasledujici aspekty efektivni
vyuky médii (v souladu s kurikulem anglic¢tiny):
vysoké tempo a silné zaméreni na koncepty vyuky

- razné styly vyuky a formy skupinové prace zaki

- aktivni, na zaky zaméfené pristupy k televizni a filmové tvorbé a jejich tviir¢im souvislostem

- prilezitost ke spole¢nému, fizenému ¢teni a psani

- zlepSeni mluvniho projevu pomoci tvorby, hrani roli a simula¢nich aktivit.

Jak knihu pouzivat

Vétsina lekci v knize je postavena na studiu televizni a filmové tvorby s vyjimkou lekce Celebrity. Zatimco
u dvou lekci (Studium Simpsoni a Prace na Teletubbies) staci, aby ucitel pustil jakoukoli epizodu, viechny
zbyvajici lekce jsou podporeny konkrétnimi vynatky z doprovodného videa.

Detailni ¢asové rozvrzeni videa, pomocné a doplnkové aktivity k jeho sledovani, materialy a praktické ukoly

1ze najit v Poznamkach pro ucitele, stejné jako zvétsené, barevné verze filmovych policek pro analyzy v této
knize.

Pozn. editora: pro lepsi predstavu do textu vkladame kratké vysvétleni, ceho se filmy tykaji, a prelozené
dialogy, které jsou v textu oznacené modre.

Nékteré kapitoly koresponduji s metodickou ptiruckou Cile medialni vychovy ve vyuce anglictiny v 7.-9.
ro¢niku ( film Out, Vyfotte se, reklama na Juice Up, Patterns).

Hledani rovnovahy mezi rozsahem a pokroky zakii

Kniha umoznuje vybér az tfi lekci na kazdy rok. Dohromady tyto materialy a aktivity pokryvaji $irokou
s$kalu medialnich zanru, koncepti a vyukovych cilii. Lekce byly vytvoreny k tfiletému postupnému rozvijeni
znalosti médii a dovednosti analyzy; dale k rozvoji dovednosti mluvniho projevu, poslechu, ¢teni a psani.

I kdyz nemusi byt nutné probirany v uvedeném potadi, odrazi sled lekci v ucebnici tento zamér postupného
rozvijeni. Ackoli lekce byly vytvoreny k naplnéni rtiznych cilt 7.,8. a 9. ro¢niku, v ucebnici neni zadna
zminka o Ramci a lekce nejsou prirazeny ke konkrétnimu ro¢niku. Tyto informace jsou k dispozici

v Priivodci ucitele na CD ROMu.



